s u PERD I Rc 0 M A TRAVERS QUATRE UNIVERS DE JEU, FRANCHISSEZ
= LES OBSTACLES ET DEJOUEZ LES PIEGES DE VOS
UNWERS ADVERSAIRES. UTILISEZ VOTRE AGILITE, VOTRE CREATIVITE, VOTRE CAPACITE A FEDERER LES

ANIMER LA TALENTS - ET UN PEU D'AUTO-DERISION - POUR MENER A BIEN VOS MISSIONS. CONTRIBUEZ AU
n BON FONCTIONNEMENT DU SERVICE PUBLIC ET FAITES GAGNER DES BONUS A VOTRE INSTITUTION.

VIE LOCALE

MISSIONM

DIFFUSEZ L'INFORMATION LOCALE,
FAITES PARTICIPER LES HABITANTS
AUX EVENEMENTS DU TERRITOIRE
ET ANIMEZ LE TISSU ASSOCIATIF

. STIMULEZ LA VIE L'lll.TlIREl.l.E

: Le programme doit étre imprimé

I ﬂ z avant le lancement de la saison

. INFORMEZ SUR LES TRAVAUY :

: Les bons panneaux doivent étre placés  :
: aux bons endroits N I VE Rs

VALORISER
LE TERRITOIRE

@)
MISSION

ASSUREZ LA PROMOTION DES
@ 17007 DU TERRITOIRE ET
p| FAVORISEZ LE DEVELOPPEMENT ET
; ; S0 le \ (% | L'IMPLANTATION DES ACTIVITES
t FACILITEZ ‘ e o € ' ECONOMIQUES
: LAMOBILITE M i a

© La carte unique de
: transports doit étre
: utilisée par tous les ados

ﬂIFFlISEZ L’INFORMATION LOCALE

¢ Lappli mobile doit &tre développée en mode responsive

ORGANISEZ UN FESTIVAL
: Lafréquentation doit étre multipliée :
par 2 par rapport a 'an dernier i

AIIIII]IIL‘EZ LES EVENEMENTS Lﬂl.'AllX

© Lesinitiatives associatives doivent étre toutes
: affichées sur les panneaux numériques

: Votre film doit comptabiliser plus de vues sur YouTube

Réalisation : que celui de votre voisin

\ ]
O SVOEKE por

le réseau de la communication publique et territoriale. La communication publique est un service public. www.cap-com.org

: REALISEZ UNE CAMPAGNE DE PROMOTION

UNIVERS L3

ACCOMPAGNER LES

 REDUISEZ LES  FACILITEZ L'ACCES AUX
| COMPORTEMENTS . FQUIPEMENTS PUBLICS

: ARISQUES :
: Les messages de prévention :
: doivent &tre adaptés :
¢ a chaque public

: Tnus les horaires d'ouverture des

SRR A . ; J FAITES CONNATTRE LES SERVICES
 ORIENTEZ S : 3 PUBLICS, LES AIDES SOCIALES ET
. LES BENEFICIAIRES Y N ‘ AN \ el

: DES AIDES SOCIALES - igimarv s ' D'ACCOMPAGNEMENT, INCITEZ AU
: - L CHANGEMENT DE COMPORTEMENTS

: Les agents doivent connaitre ~ :
: tous les sigles des dispositifs

EN MATIERE DE TRANSPORT,
D’ENVIRONNEMENT, DE SANTE

: DOPEZ LES MODES DOUX :
i Les émissions de C0: doivent étre divisées par 2 )

EFA'ITES { Y ) 1S e ) b
 DECOUVRIR n G | s
i LE PATRIMOINE ) All[v'MEII TEZ

: HISTORIQUE : LE TRI DES DECHETS

i Chague déchet doit &tre placé
i dans la poubelle de la bonne couleur

¢ Les photos sur Facebook
: doivent obtenir le
: maximum de likes

| EXPLIQUEZ
E ......................................... ; .......... E g LES ”Eclsln”s
CONCEVEZ UNE STRATEGIE . DES ELUS s
..... ... DE MARKETING TERRITORIAL : © Le conseil municipal

. i Lamarque doit étre commune a toutes  doit 8tre retransmis
¢ les institutions : envidéo

| FAITES DES wABITANTS @ FAVORISEZ

: H i LA FARTIL'IFATIH”
: DES AMBASSADEURS : :
T Toutes les cartes de membres - AUX ELECTIONS

¢ doivent étre diffusées dans lannée : ¢ Chague nouvel habitant
BT T Ty PR Teey dOIl étre inscrit sur
i les listes Electorales

Le voyage de presse doit réunir :
: aumoins 10 journalistes

DEvELOPPE . D S e e f
AT COMMUNICATION | g gm’%ﬁﬁs’” TOVENS

INTERNE 207 de habitants doivent voter pour
i Les agents ne doivent pas . le budget participatif |
: découvrir les projets dans s

s
@.ﬁ\

{@u

. L’ACTION PUBLIQUE

© Le journal municipal doit
: étre distribué au maximum
: d'habitants i

MISSION
ACCOMPAGNEZ LA VIE UNIVERS
DEMOCRATIQUE, RENDEZ COMPTE
A FAIRE VIVRE
LE DEBAT PUBLIC LA DEMOCRATIE




